
Programa	
  de	
  Estudios	
  Abiertos	
  
 
Programa	
  de	
  Estudios	
  Abiertos	
  
Instituto	
  de	
  Iberoamérica	
  
Universidad	
  de	
  Salamanca	
  
Programa	
  2011-­‐2012	
  
	
  

Nuevos	
  desafíos	
  para	
  las	
  políticas	
  de	
  comunicación:	
  
digitalización,	
  convergencia	
  y	
  gobierno	
  global	
  
	
  Prof.	
  Guillermo	
  Mastrini	
   	
  gmastri@yahoo.com.ar	
  

Departamento:	
  Ciencias	
  de	
  la	
  Comunicación	
   	
  Universidad	
  Nacional	
  de	
  Quilmes	
  

	
  Fecha:	
  primer	
  cuatrimestre	
  (noviembre)	
  
Lunes:	
  12:30	
  a	
  14:30	
  

Martes:	
  12:30	
  a	
  14:30	
  

Miércoles:	
  12:30	
  a	
  14:30	
  	
  

Jueves:	
  12:30	
  a	
  14:30	
  	
  

Viernes:	
  12:30	
  a	
  14:30	
  

	
  Horario:	
  modalidad	
  de	
  2	
  horas	
  cada	
  día.	
  
	
  

Resumen	
  del	
  curso	
  
Objetivos:	
  
Analizar	
   la	
   relación	
   entre	
   el	
   Estado,	
   el	
   sistema	
   político,	
   los	
   gobiernos	
   y	
   los	
   medios	
   masivos	
   de	
  
comunicación,	
   identificando	
  los	
  principales	
  actores	
   intervinientes	
  en	
  el	
  proceso	
  de	
  toma	
  de	
  decisiones	
  
que	
  afectan	
  a	
  los	
  sistemas	
  mediáticos.	
  

Estudiar	
   la	
   dinámica	
   política	
   y	
   la	
   conceptualización	
   académica	
   de	
   las	
   Políticas	
   Nacionales	
   de	
  
Comunicación	
  y	
  del	
  Nuevo	
  Orden	
  Informativo	
  Internacional	
  hasta	
  la	
  actualidad.	
  

Sistematizar	
   los	
   nuevos	
   desafíos	
   en	
   materia	
   de	
   políticas	
   de	
   medios,	
   frente	
   a	
   la	
   concentración	
   y	
   la	
  
convergencia	
  en	
  el	
   campo	
  de	
   las	
   Tecnologías	
  de	
   la	
   Información	
  y	
   la	
  Comunicación	
   (TICs).	
   	
  Desarrollar	
  
una	
  visión	
  crítica	
  del	
  denominado	
  proyecto	
  Sociedad	
  de	
  la	
  Información.	
  

Realizar	
  una	
  aproximación	
  a	
   los	
  procesos	
  históricos	
  relativos	
  a	
   la	
  política,	
  economía	
  y	
  normativa	
  de	
   la	
  
comunicación	
  en	
  América	
  Latina.	
  

Temario:	
  
Clase	
  1:	
  El	
  concepto	
  de	
  industrias	
  culturales	
  y	
  las	
  dinámicas	
  económicas	
  	
  y	
  políticas	
  de	
  de	
  la	
  cultura.	
  

Clase	
   2:	
   La	
   evolución	
   de	
   los	
   modelos	
   de	
   políticas	
   de	
   comunicación:	
   sistema	
   europeo	
   y	
   modelo	
  
americano.	
  Su	
  impacto	
  en	
  Latinoamérica.	
  

Clase	
  3:	
  El	
  problema	
  de	
  la	
  convergencia	
  tecnológica	
  y	
  la	
  concentración	
  de	
  la	
  propiedad.	
  

Clase	
   4:	
   El	
   régimen	
   global	
   emergente	
   de	
   políticas	
   de	
   comunicación.	
   Los	
   TLC	
   y	
   su	
   impacto	
   sobre	
   las	
  
políticas	
  latinoamericanas.	
  

Clase	
  5:	
  Las	
  políticas	
  de	
  comunicación	
  en	
  América	
  del	
  Sur	
  en	
  la	
  primera	
  década	
  del	
  Siglo	
  XXI.	
  

Evaluación:	
  
Los	
  alumnos	
  deberán	
  presentar	
  un	
  comentario	
  de	
  cinco	
  páginas	
  sobre	
  la	
  bibliografía	
  del	
  curso.	
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