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COMUNICACION POLITICA Y OPINION PUBLICA EN AMERICA

LATINA
1.- Datos de la Asignatura
Cadigo 306286 Plan M193 ECTS 3
Caracter Optativo Curso Periodicidad
Area Ciencia Politica y de la Administracion

Departamento | Derecho Publico General

Plataforma Plataforma: Studium

Wiligel URL de Acceso: https://moodle.usal.es/

Profesor Coordinador Patricia Marenghi Grupo / s
Departamento Derecho Publico General

Area Ciencia Politica y de la Administracién

Centro Facultad de Derecho

Despacho 117 (Facultad de Derecho)

Horario de tutorias Se establecera con los alumnos al inicio del curso.
URL Web

E-mail pmarenghi@usal.es Teléfono

Repetir andlogamente para otros profesores implicados en la docencia

2.- Sentido de la materia en el plan de estudios

Bloque formativo al que pertenece la materia

Papel de la asignatura dentro del Bloque formativo y del Plan de Estudios.

Perfil profesional.
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3.- Recomendaciones previas

‘ No son necesarios requisitos previos.

4.- Objetivos de la asignatura

Los estudiantes, al finalizar esta asignatura seran capaces de:

Conocer los conceptos basicos de comunicacion politica.

Comprender y relacionar la comunicacion politica con las ciencias sociales y, en
particular, con las teorias de la comunicacion.

Identificar las principales teorias para el andlisis de la relaciébn entre campanas
electorales, medios de comunicaciéon y comportamiento politico y aplicarlas a los casos
de América Latina.

Comprender el papel de la comunicacién de las instituciones politicas en el marco de
las democracias latinoamericanas contemporaneas.

Conocer y comprender los mecanismos mediante los cuales se disefan las
herramientas de comunicacion politica, tanto histéricamente como en la actualidad y su
aplicacién a diferentes casos.

Analizar la configuracion histérica y contemporanea de los sistemas de medios y su
relacion con los sistemas politicos en diferentes contextos latinoamericanos.

5.- Contenidos

Teodricos:

Introduccion: teoria de la comunicacion, comunicacion politica, espacio publico y
opinién publica.

Comunicacion politica, medios de comunicaciéon y opinion publica: perspectivas
contemporaneas de estudio.

Comunicacion politica, campanas electorales y comportamiento politico-electoral en
América Latina

La influencia de los medios de comunicacién en la formacién y desarrollo de la opinién
publica.

La comunicacion gubernamental.

¢Hacia una nueva comunicacion politica? La sociedad de la informacién y las
transformaciones de la esfera publica.

Practicos:

En las clases préacticas se realizaran ejercicios que permitan aplicar los conocimientos teéricos
adquiridos y las capacidades necesarias para que los estudiantes puedan desarrollarlos de
manera auténoma al término del curso.

Dentro de las clases practicas se llevaran a cabo visionados de materiales audiovisuales,
exposiciones de lecturas y trabajos grupales.

6.- Competencias a adquirir
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Se deben relacionar las competencias que se describan con las competencias generales y especificas
del titulo. Se recomienda codificar las competencias (CG xx1, CEyy2, CTzz2) para facilitar las
referencias a ellas a lo largo de la guia.

Basicas/Generales.
CB6, CB7, CB9, CB10, CG1, CG3

Especificas.
CE1, CE2, CES3, CE4, CE5, CE®6, CE7, CE8, CE9, CE11.

Transversales.

Las sesiones presenciales de la asignatura estan divididas en:

Sesion introductoria: presentacion de la asignatura y de las dinamicas de trabajo durante el
curso.

Sesiones magistrales: clases tedricas orientadas a la revisiéon y analisis de conceptos y de
tendencias de la comunicacién politica. Se vincularan los contenidos tedricos con las lecturas
obligatorias y el trabajo autonomo del estudiante. Las exposiciones se complementaran con
material audiovisual, debates, comentarios y reflexiones acerca de los contenidos.

Clases practicas:

-Presentacion oral por parte de los estudiantes de aspectos que amplian las sesiones tedricas.
La presentacion versara sobre un contenido del temario y en base a una lectura previamente
acordada con la profesora.

-Presentacion de estudios de caso.

-Practicas de visualizacion, especialmente orientadas a analizar casos especificos de
campafas electorales, comunicacién institucional y gubernamental, comunicacién en casos de
crisis y nuevas formas de comunicacion politica

El trabajo no presencial del estudiante incluira:

Actividades practicas auténomas y preparacion de trabajos:

-Realizacion de las lecturas especificas de cada tema.

-Preparacién de exposiciones sobre las cuestiones tedricas que plantea la asignatura.
-Visionado de materiales audiovisuales complementarios.

Ademas, dentro de las sesiones no obligatorias, el estudiante contara con:

Atencion personalizada del profesor:

-Tutorias. Se resolveran dudas en torno a los contenidos y se orientara a los estudiantes sobre
los trabajos individuales y las presentaciones orales.

-Actividades de seguimiento online a través de la plataforma Studium y el correo electrénico.
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8.- Prevision de distribucion de las metodologias docentes

Horas dirigidas por el profesor Horas de

. HORAS
prege%EZIes. preHsci-)rzii;I?es. afjrtza?rzo TOTALES

Sesiones magistrales 14 10 22

- Enaula 3 3 6

o - En el laboratorio

Précticas - En aula de informéatica

- De campo

- De visualizacién (visu) 5 5 10
Seminarios
Exposiciones y debates 8 2 10 22
Tutorias 2 2
Actividades de seguimiento online
Preparacion de trabajos 3 10 13
Otras actividades (detallar)
Examenes

TOTAL 30 7 38 75

9.- Recursos ‘

Libros de consulta para el alumno

Aruguete, N. y Calvo, E. (2018). Time to #Protest: Selective Exposure, Cascading Activation,
and Framing in Social Media. Journal of Communication: 1-23.

Cea D’Ancona, Ma. Angeles (2005). La senda tortuosa de la “calidad” de la encuesta. En
Revista Espafiola de Investigaciones Socioldgicas, n° 111, pp. 75-103.

Canel, Maria José (2000). Comunicacion politica: técnicas y estrategias para la sociedad de
la informacién. Madrid: Tecnos.

Conaghan, C. y de la Torre, C. (2008). The Permanent Campaign of Rafael Correa: Making
Ecuador’s Plebiscitary Presidency. Press/Politics vol. 13 (3): 267-284

Crespo, Ismael y del Rey, Javier (2013). Comunicacion politica y campafias electorales en
Ameérica Latina. Buenos Aires: Biblos / POLITEIA.

D’Adamo, Orlando; Garcia Beaudoux, Virginia y Freidenberg, Flavia (2007). Medios de
comunicacién y opinion publica. Madrid: McGraw-Hill.

D’Adamo, Orlando; Garcia Beaudoux, Virginia y Slavinsky, Gabriel (2005). Comunicacion
politica y campafias electorales. Estrategias en elecciones presidenciales. Barcelona:
Gedisa.

Fox, Elizabeth y Waisbord, Silvio (eds.) (2002) Latin Politics, Global Media. Austin, TX:
University of Texas Press.

Guerrero, M., & Marquez-Ramirez, M. (Eds.). (2014). Media systems and communication
policies in Latin America. Palgrave.

Halling, Daniel y Paolo Mancini (2004). Comparing Media Systems. Three models of Media
and Politics. Cambridge University Press.

Kitzberger (2022): Media-Politics Parallelism and Populism/Antipopulism Divides in Latin
America: Evidence from Argentina, Political Communication,
DOI:10.1080/10584609.2022.2124334.

Langston, J. y Benton, A. (2009). “A ras de suelo”: Apariciones de candidatos y eventos de
campafa presidencial en México. Politica y Gobierno, vol. Tematico, pp.135-176.

Lodola, G. y Kitzberger, P. (2017). Politizacidon y confianza en los medios de comunicacion:
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Argentina durante el kirchnerismo. Revista de Ciencia Politica, vol. 37 (3): 635-658.

Lozano, Juan Carlos (2006) Political Advertising in Mexico, en L. L. Kaid y C. Holtz-Bacha
(eds.), The SAGE Handbook of Political Advertising. Thousand Oaks: Sage. Pp. 259-267.
McCombs, Maxwell (2006). Estableciendo la agenda. Barcelona: Paidds.

Monzén Arribas, Candido (1987). La opinidon publica: teorias, conceptos y métodos.
Madrid:Tecnos.

Monzén, Candido (1996). Opinién publica, comunicacion y politica: la formacién del espacio
publico. Madrid: Tecnos.

Noelle Neumann, Elisabeth (2010). La espiral del silencio. Opinién publica: nuestra piel
social. Barcelona: Paidés Ibérica.

Price, Vincent (1994). La opinion publica. Esfera publica y comunicaciéon. Barcelona:
Ediciones Paidos.

Rincon, Omar. (2008) Los tele-presidentes: Cerca del pueblo, lejos de la democracia.
Bogota: Centro de Competencia en Comunicacion para América Latina.

Rockwell, R. y Janus, N. (2002) Media Power in Central America. Urbana, IL: University of
lllinois Press.

Rockwell, R. y Janus, N. (2002) ‘The Politics of Coercion: Advertising, Media, and State
Power in Central America’, Journalism, 3(3): 331-54.

Sagarzazu, I. y Mouron, F. (2017). Hugo Chavez's polarizing legacy: chavismo, media, and
public opinion in Argentina’s domestic politics. Revista de Ciencia Politica, vol. 37 (1): 147-
175.

Salzman, Ryan (2015). News Media Consumption and Political Behavior in Latin America, in:
Journal of Politics in Latin America, vol. 7 (2): 71-98.

Waisbord, S. (1995): El gran desfile. Campanas electorales y medios de comunicacion en la
Argentina. Buenos Aires: Sudamericana.

Waisbord, S. (2013): Vox Populista. Medios, periodismo y democracia. Buenos Aires:
GEDISA.

Waisbord, S. y Amado, A. (2017). Populist communication by digital means: presidential
Twitter in Latin  America. Information, Communication &  Society. DOIl:
10.1080/1369118X.2017.1328521.

Wolf, Mauro (1996). La investigacion de la comunicacién de masas. Criticas y perspectivas.
México: Ed. Paidos.

Wallis, D. (2004) The Media and Democratic Change in Mexico. Parliamentary Affairs, 57(1):
118-30

Wolton, Dominique (1995) La comunicacion politica; construccién de un modelo, en Ferry, J;
Wolton, D. y otros, El nuevo espacio publico. Barcelona: Gedisa.

Otras referencias bibliograficas, electrénicas o cualquier otro tipo de recurso.

Las pruebas de evaluacion que se disefien deben evaluar si se han adquirido las competencias
descritas, por ello, es recomendable que al describir las pruebas se indiquen las competencias y
resultados de aprendizaje que se evaltan.

Consideraciones Generales

La evaluacion de la asignatura implica superar los objetivos y adquirir las competencias
especificadas en los anteriores apartados.

El estudiante debera conocer y comprender los contenidos tedricos y empiricos propuestos
en el temario y ser capaz de aplicarlos a casos concretos. Ademas de la superacién de cada
uno de los instrumentos de evaluacidn especificados, se valorara el trabajo auténomo
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continuado, la activa participacion en clase y el cumplimiento de los plazos.

Criterios de evaluacion

Implicacion del estudiante en el proceso de aprendizaje.
Capacidad de razonamiento abstracto.

Capacidad de exposicion, relacion y argumentacion.
Capacidad de analisis critico.

Conocimientos tedricos y practicos de los contenidos del curso.

Para poder superar la asignatura es obligatoria, como minimo, la asistencia a un 80% de las
sesiones presenciales, la participacion activa en las sesiones, la exposicién en clase de un
contenido del temario con base en una lectura acordada previamente con la profesora y la
entrega en plazo del trabajo sobre dicha presentacion.

Si hubiera una causa debidamente justificada para las inasistencias, sera posible
compensarlas mediante el acuerdo previo con la profesora.

Instrumentos de evaluacion

Se utilizaran los siguientes instrumentos de evaluacion:

Participacion en las sesiones presenciales y practicas de visualizacién y ejercicios (20%)
Comentarios de lecturas (25%)

Presentacion de un contenido del temario y entrega del trabajo correspondiente (20%)
Trabajo final (35%)

Recomendaciones para la evaluacion.

Seguimiento constante de los contenidos y lecturas recomendadas para cada sesion.

Participacion en clase (es obligatorio participar en todas las actividades practicas
desarrolladas durante el curso para poder superar la asignatura).

No se aceptaran trabajos entregados después de las fechas senaladas por el profesor. Se
recomienda a los estudiantes utilizar las tutorias para resolver dudas.

Recomendaciones para la recuperacion.

En el caso de que el estudiante no alcance la calificacion minima, el profesor realizara
recomendaciones individuales segun la situacion especifica de cada alumno/a.

Media




